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Recientemente el periddico BBC, publicé un articulo en el que manifiesta que numerosos jévenes
Iranies estan utilizando la red social en este caso “Instagram” para revelarse, contrastando la
formalidad de las fotos del documento nacional de identidad con otras escogidas por ellos
mismos; al respecto sefala:

“Numerosos jovenes Iranies estan usando la red social para reafirmar su verdadera identidad,
contrastando al formalidad de las fotos del documento nacional de identidad con otras

actuales”.?

“Dos populares paginas de Instagram han estado pidiendo a los iranies que publiquen ambas
fotos bajo el lamado “KarteMeliChallenge” (Desafio del documento nacional de identidad)”.3

También hace referencia a que desde que comenzo hace una semana, por esta red, se han subido
100 instantaneas, en un pais donde publicar fotos privadas en una plataforma publica puede ser
interpretado por las autoridades como delito®.

Para aclaracion del publico lector, debemos sefialar en primera instancia de que se trata de la
pagina en Instagram “KarteMeliChallenge”®, en la que si hacemos una revisién mdas objetiva,
también existen fotografias de nifos con sus padres, y no sdlo de la contrastacion del carné de
identidad con la fotografia actual de la persona que decidid subir sus dos imagenes a esta pagina,
la cual se encuentra en una red social y aplicacion para compartir fotografias y videos,
permitiendo a sus usuarios aplicar efectos fotograficos como: filtros, marcos, similitudes,
térmicas; etc...b.

Pagina que en este momento (al 27 de noviembre de 2015) solamente cuenta con 1.919
seguidores, 1.612 seguidos y 106 publicaciones y no asi como tan subjetivamente lo menciona la
BBC; u otros medios’, como lo es MSM, RT8; entre otros que lo que estdn haciendo es manipular,
exagerando sus estadisticas de seguidores, y nuevamente creando un show mediatico en torno
a las leyes de la Republica Islamica del Iran, y en particular a la del Islam. Sabemos que los Medios
de Comunicacién juegan un papel muy importante a la hora de la difusién de informacién, y
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vemos que una vez mas se esta monopolizado por estas grandes empresas privadas, que han
convertido a la informacion en una herramienta politica contra los gobiernos progresistas, como
lo afirma Louis Althusser:

“Los medios de comunicacion son instrumentos destinados a la reproduccién de las relaciones
sociales, aparecen como “Aparatos Ideoldgicos”, que articulan el sistema de relaciones y dan
significado a la estructura social, argumentando la dominacién o el liderazgo cultural; a través de
su capacidad de seduccion y persuasion para la implementacién de los valores dominantes
(politicos, econdmicos, religiosos...), la creacion de una opinidon favorable, la induccion de
habitos; etc...”?

Asi son un arma fundamental que una vez mas utiliza la burguesia (estos amos del poder) para
mimetizar su dominacién como clase; pues estamos gobernados por esta dictadura de los
grandes empresarios, de los banqueros que manejan la economia del mundo entero. Estos
gobiernos imperialistas cuyo sistema criminal tiene como objetivo controlar a los demas,
controlar y dominar a los mas débiles, pues débiles son los que no se instruyen, los que no leen,
los que no van mas alla quitandose la venda de los ojos; como lo afirma Eduardo Galeano.

Debemos aprender a leer entre lineas y pasemos de ser utilizados por esta clase dominante, que
lo Unico que quiere es manchar una vez mas con sus publicaciones manipuladas, desinformar
totalmente al publico del mundo entero para mostrar a la Republica Isldmica de Irdan como un
estado que oprime a su gente, que la tortura, caso que es totalmente falso y fuera de lugar; ya
gue se constatan con testimonios contundentes y objetivos que en la Republica Isldmica se
respira paz y sobretodo tolerancia; asi mismo lo vemos en el derecho que se les otorgan a las
minorias religiosas en el texto de la Constitucién a tener representacién parlamentaria, sin que
para ello se les exija tener una poblacién minima®®.

Segun la Constitucidn, cada 300.000 personas se les asigna un escafio mas a las minorias. Asi, los
zoroastrianos (seguidores de la antigua religiéon del Iran), con una poblacién de alrededor de
45.000 almas, los judios, con unos 30.000, y los cristianos asirios de las Iglesia caldea, que son
unos 40.000, cuentan cada uno con un diputado que defiende sus intereses. Los armenios, con
una poblacién de unos 350.000 creyentes, tienen dos representantes en la cdmara, uno para el
norte y otro para el sur. Vemos como no hay que tener una poblacién minima para tener derecho
aunqgue sea a un solo diputado en la camara, esto es sdlo un ejemplo en la proteccién de los
derechos de la minoria.

Por otro lado, si hacemos un andlisis objetivo, la Republica Islamica de Iran, tiene una poblacion
actual de 80 millones 840 mil 713 de habitantes!! y si constatamos con el nimero de seguidores
a la pagina en cuestion es totalmente infimo, porque sélo son 1. 919 seguidores que tiene y sdlo
106 publicaciones, hasta el dia de hoy'?; es decir un 0001% del total, en otras palabras nada.
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Ahora bien, si lo vemos como una rebelidn juvenil como lo estan manifestando los medios de
comunicacion en forma tergiversada, al respecto debemos sefialar que el sistema de la Republica
Islamica, fue elegido en Iran tras la victoria de la Revolucién islamica de 1979 en un referéndum
en el que acapard los votos a favor del 98 % de los votantes, y asi es un sistema democratico
basado en la voluntad y decisidn del pueblo y que se ajusta a las necesidades y a la cultura de la
sociedad irani'3; es decir que el pueblo eligié este sistema democraticamente y no ha sido
impuesto por nadie, ni tampoco es un régimen que implementd un cédigo de vestimenta por la
fuerza; pues como lo hemos comprobado el 98% de los votantes estaba a favor de todo este
sistema y lo eligid por su propia voluntad.

Otra cosa es que como lo sefiala Noam Chomsky'4, en el libro titulado “Como nos venden la
moto”?>, en la primera parte, “El control de los medios de comunicacién”*®, hace referencia a que
en una “democracia” se dan dos funciones: por un lado, la clase especializada, los hombres
responsables que ejercen la funcidn ejecutiva, lo que significa que piensan, entienden y planifican
los intereses comunes; es decir los lideres y por el otro, el rebafio desconcertado, que también
tiene una funcién en la “democracia”, que consiste en ser espectadores en vez de miembros
participantes de forma activa. Esto es lo que ocurre en una democracia que funciona como “Dios
manda”.

Estos lideres tienen la misidon de domesticar al rebafio desconcertado, y no dejarle que brame y
pisotee, y asi destruya las cosas; no hay que darles ninguna facilidad para que los individuos del
rebafio desconcertado participen en la accién, pues sélo causarian problemas.

“Los diferentes medios de comunicacién masiva tergiversan la opinién falsificando parcial o
totalmente la historia de las noticias que emiten; pues las relaciones publicas expresadas en los
medios masivos de comunicacion constituyen una industria inmensa que mueve cantidades de
dinero que oscilan en torno a un billdn de ddlares al afio, y desde siempre su cometido ha sido el
de controlar la opinidn publica, que es el mayor peligro al que se enfrentan las corporaciones”.!’

Como lo estamos viendo, la manipulacién mediatica surge del interés de los grupos dominantes
por conformar una conciencia colectiva?®.

Estos amos y sefiores, los todos poderosos, los amos del poder, nuevamente contintan atacando
a través de esta guerra mediatica, utilizando para sus fines a los medios de comunicacion como
aparatos ideoldgicos, que articulan el sistema de relaciones y dan significado a la estructura
social, argumentando la dominacion o el liderazgo cultural, a través de su capacidad de seduccion
y persuasion para la implementacion de los valores dominantes (politicos, econémicos,
religiosos; etc...), la creacion de una opinidn favorable, la induccidn de habitos; etc...®
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Ya lo sefialé Herbert Schiller?®, los mass media son instrumentos de la expansidn imperialista; ya
gue estan al servicio de los gobernantes, el poder politico y el econdmico; pues las redes de
intereses econdmicos determinan el funcionamiento de estos?’.

Una vez mas estamos frente a una manipulacion y seduccién mediatica, la que quiere manchar
la justa democracia con la que se convive en la Republica Islamica del Irdn; pero sabemos muy
bien de quienes son los autores de estas confabulaciones; pues los éxitos y logros que esta
teniendo Irdn en la actualidad debe traer que hablar a los controladores del rebafio.
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